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Algunos principios de disefo visual

Muchos profesionales se dedican a plasmar visualmente informacién con el objetivo de informar, educar, persuadir...
Del mundo del disefio grafico se pueden extraer consejos muy valiosos para disefiar un Powerpoint efectivo. En el libro
“The Non-designer’s Presentations Book” de Robin Williams se analizan los principios basicos del disefio visual y como

pueden aplicarse concretamente en una presentacion. Los cinco principios seleccionados y ejemplos que se ofrecen a
continuacién estan basados fundamentalmente en este libro.

1. Principio de contraste.
“Si dos elementos no son exactamente iguales y no cumplen la misma funcion, hazlos MUY diferentes”

Los diferentes elementos que vamos colocando en cada transparencia cumplen a veces misiones muy diferentes, y sin
embargo no los diferenciamos suficientemente. El contraste se puede lograr con el tamaiio, la forma, el color, la
posicidn, ...

La siguiente imagen es un ejemplo de la primera diapositiva de una presentacion (extraido del libro “The Non-designer’s

Presentations Book” de Robin Williams). A la izquierda se observa la idea inicial, que incluye dos elementos (titulo y

autor) que apenas se diferencian visualmente. A la derecha, una propuesta con un elevado contraste (tamario, tipo de
letra y color) que ademas prioriza lo que queremos que la audiencia capte mas facilmente: el titulo.

Small

Small Business Bu Slness

(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book”)

Otro ejemplo muestra cdmo puede aplicarse el contraste para diferenciar una diapositiva en concreto (la del titulo) de
las demas, y los diferentes elementos de cada diapositiva entre si. El texto se ha agrandado para que sea mas legible, y
los titulos especialmente para resaltarlos. También se ha jugado con los tipos de letra (titulo y texto).
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(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book)

El que exista un gran contraste entre el texto y el fondo es fundamental, ya que los equipos de proyeccién pueden
cambiar drasticamente los colores y el contraste respecto a lo que nosotros vemos en la pantalla del ordenador.

Marcel Proust

One farmjand shouting to another his life and work Born on the right bank of Paris
Evm@ into,singing ol
Texts céntered in work

Early Life

De ped into the blues

Jazz band: alternation of soloist and
ensemble

(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book”)

2. Principio de repeticion.
“Repitiendo elementos o alguna caracteristica a lo largo de toda la presentacion, consequimos una idea de unidad”

Este principio puede parecer contradictorio con el de contraste, pero en realidad son complementarios. Debemos
contrastar lo que es diferente, pero a la vez conservar aspectos comunes para que todas las diapositivas parezcan partes
de la misma presentacion, y no un “cosido” rapido de diapositivas cogidas de aqui y alld. Se pueden repetir palabras,
texto, colores, imagenes, la disposicion de los elementos...
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En el siguiente ejemplo se pueden ver varias diapositivas de una presentacion que cumplen el principio de repeticion

(mismo estilo de titulo y texto, por ejemplo), pero con un aspecto anodino, “soso”. Ademas, se ha descuidado la
colocacién de los elementos con saltos de linea variables que no cumplen ningln propdsito concreto, y el tipo de fuente
(sin remates y con aspecto moderno), no cuadra mucho con el contenido de la presentacidn: “Introduccion al
Renacimiento”. La segunda versidn que se propone mejora mucho: un fondo y un tipo de letra para el titulo con
personalidad le dan esa consistencia y unidad que buscamos con el principio de repeticidn. La tercera version es aln
mejor: el titulo tiene ahora un contraste importante con el resto de la diapositiva, y el tamafio del texto, que era
excesivamente pequefio sin motivo, se ha aumentado.

‘Renaissance’ ‘Humanism’
= Humanism * Refocusing on old learning
Introduction to the
Renaissance * Rhetoric
+ Poetry, oratory, rhataric: humanae litterae
* Neo-platonism
- Reformation « The love of words: editing and translating

Rhetoric

= Mventio: discovany
- Dispasitio: organization
* Elocutio: style

= Memorio: recall

Imitatio
“Poesy therefore is an art of imitation”

« Copying form but supplying new content

+ Copying content but supplying new form

« Pronuntiatio: celivery

E\

imejor!
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Lady Rhetoric

+ Refocusing on old learning
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3 Margarita
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Philosophica
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« Pronuntiatio: delivery but supplying new form

(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book”)
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Otro ejemplo que se ilustra el uso simultaneo de los principios de contraste y repeticion es el de la siguiente figura. Se

trata de una presentacion sobre el uso de juegos en la educacidn. Las diapositivas originales pueden mejorarse en

muchos aspectos, sobre todo eliminando el texto que pensaba leerse literalmente. Ademas, las imagenes empleadas

son inconexas: se han mezclado clip-arts dibujados “a mano”, otros hechos con el ordenador, y fotografias. En la figura

puede verse el cambio propuesto: en primer lugar, se han creado diapositivas diferentes como cabeceras de cada

seccioén. Estas cabeceras incluyen una fotografia que luego se repite en el margen izquierdo de todas las diapositivas de

esa seccion. De esta forma, la cabecera contrasta con el resto, indicando el cambio de capitulo; ademas, las fotografias

repetidas dan consistencia y unidad a cada capitulo. El texto se ha resumido y distribuido en multiples diapositivas, pero

... ison gratis!
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(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book)
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3. Principio de alineamiento.

“Nada debe estar colocado en la pantalla de forma arbitraria. Todo elemento debe tener al menos un borde conectado
con otro elemento.”

El alineamiento entre los elementos de la diapositiva dar una sensacién de estructura y coherencia, y aunque es un
efecto sutil, aumenta la claridad de nuestra presentacion. El siguiente ejemplo ilustra este principio:

Boudica Boudica

v
-

(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book)

En el siguiente ejemplo puede comprobarse cémo la diapositiva superior parece mas compleja y desorganizada que la
inferior, y la Unica diferencia es el alineamiento de los elementos (a la izquierda se muestran explicitamente los bordes
con lineas rojas).
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(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book)”

En las ultimas versiones de Powerpoint se ha incluido una funcionalidad pensando en este principio: al mover un
elemento de una diapositiva, se marcan automaticamente posibles alineamientos entre el centro del elemento o sus
bordes, y los demas elementos de la pantalla.

4. Principio de proximidad.
“Agrupa juntos los elementos que estdn relacionados. La cercania fisica implica relacion”

Los elementos que estan fisicamente préximos en la pantalla se interpretan como relacionados y conectados, y
viceversa. Debemos jugar con esta idea a la hora de colocar los elementos, prestando especial atencidn al espacio entre
ellos.

El siguiente ejemplo (igualmente del libro “The Non-designer’s Presentations Book” de Robin Williams) ilustra esta idea:
la diapositiva original de la izquierda incluye cuatro lineas separadas igualmente, pero en realidad son dos elementos
diferenciados, un titulo “Introduction to Photoshop...” y su autor. Aproximando las tres primeras lineas del titulo y
separandolas a su vez de la ultima, se consigue mostrar mas claramente lo que se pretendia. Incluso alguien que no

entienda inglés podra darse cuenta realmente de que se trata de un titulo y un autor.
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introduction to : :
introduction to

Photoshop Techniques
channel painting

Photoshop Techniques

channel painting John Tollett

John Tollett

(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book)”

Un error comun que va en contra del principio de proximidad es el alineamiento del texto y las imagenes. Es habitual
gue el texto esté alineado a la izquierda, si se coloca a la izquierda de una imagen, quedard un espacio en blanco que
separara a ambos tanto fisicamente como en el sentido intelectual: los percibiremos como elementos diferentes. La

solucion es muy sencilla: alinear el texto con el borde de la imagen. El siguiente ejemplo lo ilustra muy bien:
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— I — —
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Edmatu:l at home Lr’ B N -:i‘Irr Bicle ‘sl
b= | girl,
with ber brothers 8 Katherine, died
and sisters. :
t}lﬂ' I.I? aL l"f]'l\nl..l.ﬂl, ;1"'“ rd(hﬂ dw
- Kent; summers at X _i‘]:r mother died
Sy Casle Her beloved brother,
At 13, she went to Philip, died
live at court :
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with her brothers Katherine, died:
and sisters:

¥ : Her mother died:
ent; summers at: £
Ludlow Castle: Her beloved brother!
At 13, she w::nti Rhikp) dwd

Her father d1'«|é

(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book”)
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5. Principio de claridad.

“Ve al grano. Simplifica. Sé especifico. No es necesario mostrarlo todo. La pantalla debe reforzar el mensaje. Todo lo
demds es ruido, y sobra”

Este principio puede aplicarse a todos los aspectos de una presentacién, no solo al disefio visual de las diapositivas.
Todo lo que sea accesorio y no contribuya al mensaje central y al propésito, debe eliminarse, es ruido. En lo que se
refiere al disefio visual, es habitual empefiarse en meter la mayor cantidad de elementos posibles en una diapositiva,
pensando asi que daremos una impresidon mas profesional: multitud de datos, varios graficos, gran cantidad de texto, el
logotipo de la empresa, un fondo recargado... Lo Unico que se consigue es confundir. Pero la dificultad radica en saber
seleccionar qué es lo importante y qué es lo accesorio, ¢hasta dénde se puede “cortar”?. Como dijo Einstein: “Todo
debe hacerse tan simple como sea posible, pero no mds”.

Everything should be made
as simple as possible,
but not simpler.

Albert Einstein

(Fuente: http://www.friendship-quotes.info/celebrity-quotes/albert-einstein-simple-quote/)

En el siguiente ejemplo, una diapositiva ya de por si sencilla y clara se ha simplificado aiin mas: el texto pensaba decirse
de palabra, asi que se pude quitar (ique no sea un recordatorio para el que exponel!), y el fondo... équé aporta?

The First Folio The First Folio

e This collection known SHAKESPEARES
as The First Folio is
the source from which
all published
Shakespeare books
are derived and is an

important proof that
he authored his plays.

(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book”)
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El préximo ejemplo aplica el principio de claridad. En el disefio original, se incluye mucho texto que se iba a decir de
palabra, y que en el fondo explica tres eventos: la destruccidn, la replantacion y la regeneracion de un bosque. Si se
reduce el texto, es posible llevar las fotografias, que son de gran calidad e impactantes, a pantalla completa. El texto
puede también simplificarse dejando explicitos los tres eventos que se quieren mostrar. Los detalles (el afio, el proceso
de replantado...) pueden contarse de palabra.

2008: Eight-five percent of the 2009: The damaged forest was 2010: New growth has been
forest was destroyed by a forest vested with a reseeding shown to be abundant and active
fire process

- e

'™y ]
-

2008: Fire destroyed theﬁorest

i
1} ]

g |

m’“i

’m
JL&

Destroyed “Reseeded Abundant

(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book”)

El titulo de la diapositiva puede jugar un papel fundamental a la hora de aplicar el principio de claridad. La costumbre
es plasmar titulos con palabras sueltas que indican simplemente dénde estamos: “indice”, “Objetivos”, “Capitulo 1”,
“Situacidn actual”. Esto no contribuye a clarificar nuestro mensaje. Si aprovechasemos el titulo para exponer la
conclusién principal de esa diapositiva, o recordar nuestro mensaje, conseguiriamos un mejor apoyo al discurso. El
extremo opuesto, si escribimos un titulo con frases completas iguales a lo que se va a decir de palabra, tampoco ayuda
al principio de claridad. Un planteamiento intermedio pude ser la mejor solucién: “El producto A es mas adecuado” en
lugar de “Conclusiones”, o “La situacidn actual es de transicién” en lugar de “Situacion actual”, etc..
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El siguiente ejemplo, extraido del blog “El Arte de Presentar” de Gonzalo Alvarez, ilustra cémo el titulo puede ayudar a
clarificar el mensaje.

Becas Predoc I3P La oferta de becas Predoc I3P se

’ ha triplicado en cuatro afos

1003 004 T005 1006

1004 1003

(Fuente: http://elartedepresentar.com/2011/03/29/lo-que-deberias-saber-para-crear-buenos-titulos-de-transparencias-para-tus-presentaciones)

También el fondo juega un papel importante. De hecho, muchos de nosotros empezamos el proceso de creacion de una
presentacidon con esta pregunta: équé fondo pongo? Deberiamos entonces afadir una segunda pregunta: ¢qué misidn
cumple el fondo, para qué vale? Si no aporta algo concreto, seguramente sea “ruido” y pueda (y deba) eliminarse. El
fondo nunca debe competir con el resto de elementos por la atencidn de la audiencia.
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Véase la siguiente diapositiva de ejemplo: ¢Qué misidon cumple el fondo? ¢aporta algo? Normalmente, el fondo solo
consigue quitar contraste al texto y hacerlo ilegible.

L |
Present Complex Concepts
Quickly and Clearly

and problem #1

(Fuente: Robin Williams “The Non-designer’s Presentation Book)

Mencién aparte merecen las animaciones, esos elementos que aparecen volando hasta situarse en su sitio. Si una
animacién no es relevante y no aporta nada al propdsito, debe eliminarse, es ruido, una simple distraccion, que va en
contra del principio de claridad.

Para saber mas

Los libros “El Arte de Presentar” de Gonzalo Alvarez, “Presentation Zen Design” de Garr Reynolds, “Slide:ology” de

Nancy Duarte y “The non-designer’s presentation book” de Robin Williams tratan en profundidad numerosos aspectos

del disefio visual de las diapositivas.

Coémo conseguir la simplicidad en el disefio (en inglés).

En la web “Before & After Magazine” pueden encontrase multitud de consejos y ejemplos gratuitos de disefio visual que
podemos aplicar a nuestras presentaciones.

El profesional del disefio Mariano Sarmiento ofrece en este articulo del blog El Arte de Presentar sus consejos para

disefar transparencias: http://www.elartedepresentar.com/2013/05/diseno-de-transparencias-5-consejos-de-un-

estudio-de-diseno-y-comunicacion-grafica/
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